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Namen hej!

Att du oppnat det hdr dokumentet innebdr att du dtmins-
tone dr lijite nyfiken p& "Ostergdtland maste upplevas”, det
koncept som skapar en rod tréd i Ostergdtlands marknads-
foring. Var forhoppning dr att du, i takt med din resa genom
dokumentet, blir allt mer sugen pa att haka pd konceptet.




Ostergdtland
maste upplevas

Ostergdtland alltsd - vilket stdlle! Har finns allt frén
avsmakningsmenyer till 6-hopping. Ett potpurri av platser
som skapar minnen i hjdrnskafferiet att atervdnda till resten
av livet.

Tyvarr vet inte alla om det har. Och det knepiga ar att
det aldrig gar att formedla med foto och text exakt hur
fantastisk en plats dr till ndgon som inte varit dar sjdlv.
Om du ndgon gang behovt humma och nicka dig igenom
en kompis fotoalbum fran "finna-sig-sjdlv-resan” till Goa
fattar du vad vi menar.

Darfor ser vi ingen annan vag dn att forsoka vanda vart
knepigaste problem till ett unikt angreppssatt: Ostergotland
mdste upplevas.







Vilken resag!

Konceptet "Ostergdtland maste upplevas” lanserades for
forsta gdngen 2021 med en kampanj som gick pa linjar
tv, i tunnelbanan i Stockholm, sociala kanaler och pa
YouTube. Kompanjen bestdr av tre reklamfilmer samt

en serie illustrationer med tillhorande reseberattelser
som djupdyker i fyra resméal i Ostergotland. Kampanjens
olika delar lever kvar pa visitostergotland.se och kommer
dteranvdndas bade i ar och i flera ar framover.
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Reklamfilmer

\ara tre kampanjfilmer togs fram for att vacka nyfikenhet och
plantera ett ostgotskt scideskorn i bakhuvudet pd den som

ser dem. Filmerna tar avstamp 1 konceptets grundtes - att
Ostergotland inte kan aterberdttas, det maste upplevas - och
gick under forra varen i bada sociala kanaler och Llinjar TV.

Infor kampanjperioden 2022 kommer filmerna ga ytterligare
en runda pa YouTube.




OSTERGOTLAND
MASTE UPPLEVAS
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[llustrationer

For tillfallen dar vi vill vara mer konkreta och narmre slutdestinationen filmaffischer for att forstirka den emotionella kopplingen till resmalet och
tog vi fram fyra illustrationer skapade utifran specifika resmal och fiktiva understryka att det handlar om en person, var huvudrollsinnehavares,
besokare. Varje illustration representerar ett visst tema, till exempel upplevelse. Under varen 2021 syntes illustrationerna bland annat pd

skargardsromantik eller barndventyr. Manéret dr inspirerat av handmalade annonstavlor i Stockholms tunnelbana samt i sociala medier.






\/Gsen 1 dgonvran

Med drets kampanj, Vdsen i 6gonvran, vidareutvecklar

vi konceptet genom att lyfta mystiken i Ostergdtland. For
att visa upp detta har vi tagit fram fyra vasen som spelar
huvudrollerna i en serie filmer fran de 6stgotska skogarna.
Filmerna kommer dels ga i sociala medier samt pd ett antal
utvalda utomhustavlor pa centralstationerna i Stockholm
och Goteborg.




Heroenhet

Under vecka 18 kommer var HERO-enhet synas pa en utvald
skarm pd centralstationen i Stockholm. Den interaktiva
skarmen med vara fyra vdsen dr programmerad att reagera
utifrdn om nagon tittar pa den eller ej - sa ldnge ingen
tittar ar varelserna synliga men sd fort ndgon vonder
blicken mot skarmen forsvinner de. Detta ar en helt ny
teknik som vii och med denna kampanj blir pionjdrer pa.

OSTERGOTLAND
MASTE UPPLEVAS

visitOSTER
GOTLAND




Digitala skarmar

HERO-enheten kombineras med loopade filmer som
kommer att visas under tva veckor i maj pa ndrmare 130
ytor pd Stockholms och Goteborgs centralstationer.




Sponsrade
Instagraminlagg

Filmerna kommer utover utomhusannonsering aven
anvandas for annonsering 1 sociala medier. Har har vi

ocksa chans att forstdrka upplevelsen ytterligare med ljud.

Bildtexten inleds med ett smakprov pG mystiken
Ostergotland har att bjuda pd for att sedan avslutas med
var koncept-hashtag

VISITOSTERGOTLAND
< Inlagg

Se mer

| Ostergotlands djupa skogar kanner du
dig aldrig ensam. Las mer om det mystiska
Ostergotland pa visitostergotland.se.
#ostergotlandmasteupplevas



> O & visitostergotiand.sajus

Ostergétland

Destinationer Turistservice Aktuellt For branschen

Kaompanjsajt

P& visitostergotland.se frontas "Ostergdtland
maste upplevas” och "Vdsen i 6gonvran” direkt pa
startsidan. Har kan besckaren dven ta del av och
ldsa mer om konceptets olika delar och kampanjer.

Ostergotland maste upplevas

Ostergdtiand kan inte aterberéttas, det maste upplevas.

Decstinationer
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Ostergdtland

Destinationer Turistservice Aktuellt For branschen

Ona

Vi kom till Ona fér forsta gangen for nagra hundra ar sedan och

n d e rS'l d u ‘ gl T - . b RN blev sa fasta vid platsen att vi bestamde oss for att flytta hit

Ibland kommer det broligt manskofelk klampande bland traden,
turister... Ingen respekt for naturen. De sliter upp svamp ur
jorden som att den tillhtrde dem. Ofdrskamt. Men man kan vél

Pd undersidan for "Vasen i 6gonvran” listas specifika . Y e e fSrvénta sig o4 myoket mer av 54 ligbegéade varelser O

snas for mycket brukar vi lata ungarna gillra sma fallor, det

platser i Ostergdtland som pa olika satt har en speciell g e SR e brukar £4 dem att ge sig av. Det &r bra. Vi gillr att ha den har

fina platsen for oss sjalva.

koppling till mystiska vasen. Varje plats ¢r ihopkopplad med & o ﬁ& B Wi Liten gré
ett vdsen som generdst nog delar med sig av sin drliga och M W et e -
egenupplevda recension av platsen.

. .. ; .. .. Att komma till Omberg var som att komma hem. Sova pa en
O C h h ar ﬁ NNs d Et aven en uni k C h ans fO I er som lo ku [ d kto r stickig badd av barr, kaka flugsvamp till frukost och plaska runt
- o . . i en svalkande back. Jag borjar bli lite mer otymplig till aren,
att synas med er plats - las mer pa nasta slide. 55 Men har var det enkel
att smalta in och iaktta de markligt harlosa varelserna. Utan att
skramma dem saklart, eller ja bara lite. De ar ju sa skojiga nar
de hoppar och skriker. Men mest tittar jag pa dem i smyg. Nar
de snubblar fram bland traden med sina roliga hattar, tittar pa
faglar genom nagon konstig mackapar de trycker mot ogonen.
Maste vara nagon typ av modern magi — fascinerande.
Stentroll
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Steg ett

Skriv ndgra rader som beskriver vad som gor er plats
mystisk och passande for kampanjen “Vdsen i 6gonvran’”.
Kanske har ni till och med ert eget vasen kopplad till er
plats? Om inte kan ni fa lana ett av vara!




Steg tvo

\/i skriver utifrdn ert underlag ihop ett vitthesmal fran ett
vasen som kopplas ihop med er specifika plats. Ni far sedan
ert helt egna utrymme pad var kampanjsida - se exempel i
bilden dar vi beskriver Omberg utifran ett pahittat véisens
perspektiv — och chans att synas for alla besokare.

Omberg

Att komma till Omberg var som att kommma hem. Sova pa en
stickig badd av barr, kaka flugsvamp till frukost och plaska runt
| en svalkande back. Jag borjar bli lite mer otymplig till aren,
svarare att ta mig fram obemarkt och sa. Men har var det enkelt
att smalta in och iaktta de markligt harlosa varelserna. Utan att

skramma dem saklart, eller ja bara lite. De ar ju sa skojiga nar

de hoppar och skriker. Men mest tittar jag pa dem i smyg. Nar
de snubblar fram bland traden med sina roliga hattar, tittar pa

faglar genom nagon konstig mackapar de trycker mot ogonen.
Maste vara nagon typ av modern magi — fascinerande.

Stentroll




&  vadstenaguiden
'~ Omberg, Ostergotlands L&én, Sweden
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Steg tre

N1 skriver ett inlagg till era sociala medier om platsen ni vill
lyfta. Exakt vad ni skriver iinldgget cr upp till er, var enda
onskan ar att n1 avslutar med en rad som lyfter kampanjen
och anvander var hashtag (som i skissen till hoger].
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“Just nu ar ui en del av Rampanjen Vasen i ogonuran som
lyfter magiska och mystiska platser 1 Ostergotland. Las
mer pa visitostergotland.se #ostergotlandmasteupplevas”

77 gilla-markeringar

Omberg ar ett av landets mest valbesokta naturomraden
med en mosaik av djupa skogar och branta klippor. Ta en
tur pa nagon av vara vandringsleder och ana nagot som
gommer sig mellan traden. Just nu ar vi en del av
kampanjen “Vasen i 6gonvran” som lyfter magiska och
mystiska platser i Ostergétland.

Las mer pa visitostergotland.se.
#ostergotlandmasteupplevas



Info

Uppdaterad information om kampanjen finns pa
www.visitostergotland.se/vs/for-branschen
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